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Macro Argomenti Mezzi Strumenti Strumenti di Verifica | Elementi di Valutazione
MODULO n.1 Il mercato turistico [x] Lezione frontale [x] Libri di testo Orale
interno e internazionale [x] Didattica breve [x] Quaderno degli [x] Interrogazioni Conoscenze

x] Didattica a distanza appunti [x] Colloquio I contenuti essenziali del mercato

[x] Gruppi di lavoro [x] quotidiani [x] Questionario turistico dell’economia e gestione di
MODULO n.2 Il Marketing aziendale, [1 Esercitazioni guidate [x] Computer Scritto una impresa turistica
in particolare nel settore turistico [x] Discussione guidata [x] Attrezzature di [x] Tema

[1 Elaborazione di mappe concettuali lab. [] Saggio breve Competenze

[] Metodi di ricerca [x] Sussidi audiovisivi [[Riassunto

[x] Attivita di lqboratorio [] Cartine gquraﬁche [x] Rapporto di ricerca Redigere un bilancio in forma
MODULO n. 3 il budgete la [] Problemsolving [] Documenti [x] Prove strutturate semplice; elaborare una strategia di
programmazione aziendale [x] Collegamentl 1nt.er('11s01p11nar1 [] Biblioteca [] Prove semistrutturate lancio di un nuovo prodotto;

[] Percorsi differenziati [] Palestra [x] Problema procedere all’analisi semplice di un

[] Altro [] Altro [x] Esercizi bilancio d’esercizio

[] Altro

OBIETTIVI CONSEGUITI

La classe ha appreso gli elementi essenziali della disciplina, essendo in grado di
leggere e interpretare i dati elementari di un processo economico utilizzando un
linguaggio semplice ma appropriato. Inoltre ¢ capace di elaborare un piano di
investimento in maniera semplice . Inoltre la classe ¢ in grado di individuare i
fenomeni alla base delle tendenze di un mercato, in specie quello turistico. Gli
apprendimenti risultano in parte condizionati non favorevolmente dalla limitazione
dell’attivita didattica in presenza.

Capacita
- saper analizzare 1’andamento dei
mercati operare scelte operative nel
settore delle aziende turistiche alla
luce della recente crisi economica
genarata dal COVID -19; ipotizzare
le tendenza del mercato turistico
italiano

Numero verifiche effettuate
durante 1’anno scolastico:

Scritte 3

Orali 3




